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anlasst, damit die Top-Position des GroRmarktes weiterhin
nachhaltig untermauert wird.

Handel und Wandel: Im Interview mit WirtschaftsBild
spricht Geschaftsfihrer Tarsten Berens (iber die Entwicklung
des weitldufigen Areals mitsamt seiner imposanten Halle.

Wirtschaftsbild: Der Obst- und Gemiisehandel ist zuse-
hends von Verdnderungen geprdgt. Welchen Herausforde-
rungen muss sich das Frische-Zentrum des Nordens stellen?
Berens: Seit einigen Jahren nimmt der traditionelle Handel
von Obst und Gemiise Uber Fachgeschafte und Wochen-
madrkte infolge des veranderten Einkaufsverhaltens in der Be-
vilkerung ab. Selbstversténdlich genieRt er aul dem Grof-
markt nach wie vor einen hohen Stellenwert. Dennoch: Wir
sind ein modernes Unternehmen und passen uns den Markt-
entwicklungen an. Der Grofimarkt soll in Zukunft auch als
Logistikstandort gestarkt werden. Schritt fiir Schritt haben
wir uns den Unternehmen gegentiber gedffnet, die mit den
Supermarkten und mit Discountern zusammenarbeiten. Ih-
nen wollen wir die entsprechenden Facilitdten zur Verfligung
stellen, damit sie unter bestmoglichen Bedingungen arbeiten
konnen. Das GrolSmarktgeldnde bietet hierzu bisher gute
Maglichkeiten. Wir sind in der Lage, den ansdssigen Unter-
nehmen ausreichend Lagerflachen zur Verfligung stellen zu
kénnen. Wir freuen uns dber eine hohe Auslastung, kénnen
durch Fluktuation jedoch auch immer wieder Verkaufs- und
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das Image unserer Handler. So sind wir auf Wochenmarkten,
in Kindergdrten und Schulen aktiv, machen dort auf das An-
gebot unserer Handler aufmerksam und wollen - in Koope-
ration mit ihnen - das Bewusstsein fiir gesunde Frndhrung
schérfen. Und der GroBBmarkt 6ffnet sich auch ein Stiick weit
dem Endverbraucher. So fand im September 2009 bereits
zum vierten Mal unser ,Hamburger Food Market” unter dem
Motta ,Aus der Region — fir die Region” in der Grofimarkthal-
le statt. Jedes Jahr freuen wir uns, den zahlreichen Besuchern
den Grofimarkt mitsamt seinem grollen Angebot an Frische,
Qualitdt und Vielfalt présentieren zu kénnen.
(www.hamburger-foodmarkel.de)

Wirtschafisbild: Welche Aspekte spielen bei dem Ausbau
des Grofmarktes eine Rolle?

Berens: Wir sehen den Grofimarkt als ein erfolgreiches Ge-
schaftsmaodell, das kontinuierlich zukunftssicher ausgebaut
werden soll. Bei der Umsetzung ist eine Zusarnmenarbeit mit
Experten aus den verschiedensten Branchen, wie der Stidte-
planung, Verkehr, Logistik und Handel, unverzichtbar. Auch
Klimaschutzaspekte und Optimierungen in Bezug auf den
allgemeinen Energieverbrauch haben in diesem Zusammen-
hang eine hohe Relevanz. Die Schonung der Ressourcen und
der Umweltschutz sind uns sehr wichtig — beides wird im
Rahmen der laufenden Sanierungsmalinahmen und des
Ausbaus beriicksichtigt.
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