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4. Hamburger Food Market

mit neuem

35.000 Genussfreunde in der GroBmarkthalle

Mit 35.000 Genussfreunden verzeichnete der ,,4. Hamburger Food Market“ einen Rekordbesuch.

it 5.000 Besuchern
mehr als im Vorjahr
stellte der ,,4. Hambur-

ger Food Market“ einen neuen
Besucherrekord auf. GroBmarkt-
Geschaftsfithrer Torsten Berens
freute sich lber den Erfolg: ,,Die
guten Besucherzahlen zeigen
uns, dass sich der ,Food Market’
als feste GroBe in der Hambur-
ger  Veranstaltungslandschaft
etabliert hat. Besonders schén
finde ich, dass Genuss offenbar
doch einen hoheren Stellenwert
hat, als viele denken. Im Hinblick
auf die Diskussion um gesunde
Ernahrung ist das doch ein rich-
tig gutes Zeichen.” Veranstaltet
wurde der Genuss-Event vom
GroBmarkt Obst, Gemiise und
Blumen Hamburg in Kooperation
mit dem Gourmet-Magazin ,,Der
Feinschmecker“. Hamburgs Wirt-
schaftssenator Axel Gedaschko
erdffnete die Veranstaltung.

Rund 100 Aussteller prasentierten
inre Spezialitaten in Hamburgs
beeindruckender GroBmarkthalle.
Unter dem Motto , Aus der Region
fur die Region“ boten sie erntefri-

sches Obst und Gemuse, Krauter,
Waurst, Kase, Gewtrze, Konfitliren
und Backwaren zum Verkauf an.
Aber auch Delikatessen aus aller
Welt wurden an kleinen und groB-
en Marktstédnden angeboten.

Der Zuspruch jedenfalls war en-
orm. Die zahlreichen Besucher,
darunter viele Familien, zeigten
sich sehr angetan. Viele von ihnen
kannten den ,Food Market“ schon
aus den Vorjahren und lobten das
noch vielféltigere Angebot in die-
sem Jahr.

Effenberger-Stand

stark frequentiert

Fast schon traditionell war der
Stand der Effenberger Vollkornbé-
ckerei beim ,,Food Market“ vertre-
ten und wurde stark frequentiert,
was sicherlich nicht von ungefahr
kam. Bereits seit 23 Jahren verar-
beitet ,Effenberger” — nur so von
vielen Kunden in und um Hamburg
genannt — 100 Prozent Vollkorn
aus biologischem Anbau. Dieses
wird von Landwirten aus der Regi-
on bezogen und in der Effenberger
Backstube frisch gemahlen. Heute

sind die Effenberger-Produkte wie
Dinkel-Vollkorn-Brote und -Back-
waren in acht eigenen Filialen,
sieben  Springer-Bio-Backwerk-
Filialen und auf den Oko-Wochen-
markten in Hamburg erhaltlich.

»Wir machen das, was uns SpaB
macht - und das machen wir gut®,
sagt Betriebswirt und Béacker-
meister Thomas Effenberger. Eine

Besucherrekord

fundierte Aussage, die 2007 da-
durch unterstrichen wurde, dass
Effenberger den 13. SIGNAL IDU-
NA Umwelt- und Gesundheitspreis
bundesweit unter 38 Bewerbemn
gewann. So sieht Thomas Effen-
berger den ,4. Hamburger Food
Market“ auch als Spiegelbild fir
sein Unternehmen: ,Die Kunden
sind nach wie vor kauffreudig und
wissen Qualitat zu schatzen.”
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Der Stand der Effenberger Vollkornbackerei wurde bei dem Genuss-Event stark
beachtet — wie auch standig auf den Oko-Wochenmarkten in Hamburg.




