war haben wir nach wie vor einen Stand

am Grofmarkt Hamburg, aber das GroB-
marktgeschift alleine ist nicht mehr zukunfts-
weisend und kostendeckend”, sagt Henrik
Wobbe im Gesprich mit dem Fruchthandel
Magazin. Deshalb hat das Unternehmen mit
der Ubernahme der Firma Albert Huth vor ei-
nigen Jahren einen ausgewiesenen Speziali-
sten fiir das gehobene
LEH-Sortiment tiber-
nommen. Als weite-
res Standbein wurde
vor 3 Jahren die FLD
Briining gegriindet,
ein Dienstleister fiir die Gastronomie.

Um die Sicherheit und Qualitdt aller ge-
handelten Produkte zu gewihrleisten, wurde
das Siegel ,FLD - Laborgeprifte Qualitat” ins
Leben gerufen. Dieses garantiert laut Michael
Feist durch ein Stufen tibergreifendes System
die Sicherheit vom Erzeuger bis hin zum Ver-
braucher. ,Auf der Homepage kénnen Kun-
den mit einem individuellen Log-In Informa-
tionen tiber die Ware und die Riickverfolgbar-
keit einholen",. , Im Fall von Problemen wird
die Ware sofort gesperrt und gar nicht erst
ausgeliefert.“ Alle Lieferpartnier werden in das
FLD-Monitoringsystem aufgenommen. Samt-
liche vorhandenen Zertifikate der Kontrollsy-
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FLD-Siegel garantiert
Sicherheit und Qualitat

Die exklusive Verpackung filr Triiffel soll die Hochwertigkeit des

Produkts in den Mittelpunkt riicken.

HEINRICH WOBBE OHG, HAMBURG

europa und Ubersee.

steme werden nochmals unabhéngig gepriift
auf die Giiltigkeit sowie die Aklaeditierung -
also die Zuverldssigkeit—des Priifers. Darliber
hinaus werden Spritz- und Ernteplidne von
FLD in regelméfigen Abstinden vor Ort ein-
gesehen, Analysen miissen schon im Ur-
sprung von akkreditierten Laboren durchge-
fithrt werden und Analyseberichte unaufge-
fordert zur Verfliigung
gestelltwerden. , Erst
bei Erfiillung aller
Richtlinien kommt
die Ware zur Verla-
dung.” Nach Ankunft
in Deutschland werden nochmals Proben ge-
zogen und in einem staatlich akkreditiertem
Labor innerhalb von 24 Stunden analysiert.
Ein Mitarbeiter ist bei Wobbe kontinuierlich
mit der Priifung der Ware beschiftigt. ,Mit
diesemn Siegel wollen wir Vertrauen beim Kun-
den schaffen. Um den Kiihlkreislauf zu ge-
wihrleisten, werden alle Lieferungen mit dem
eigenen modernen Fuhrpark ausgetiihrt, alle
Fahrzeuge sind auf dem Euro 5 Standard, so
leisten wir einen wichtigen Umweltbeitrag zur
C02 Reduktion, so Henrik Wobbe.

»Der LEH kann mit dem FLD-Label wer-
ben”, so Wobbe. , Dafiir muss die Ware einem
hohen Standard entsprechen, also hichstens

Standig auf der Suche nach
Innovationen

Das Traditionsunternehmen Heinrich Wobbe oHG am
Hamburger GroBmarkt blickt auf eine lange Geschichte
zuriick. Heute wird die Firma in 5. Generation von Henrik
Wobbe gefiihrt und bietet eine breite Palette, mit
Schwerpunkt auf Marken- und Premiumartikel aus Siid-

70% der gesetzlich zuléssigen Riickstédnde auf-
weisen.”

In allen Geschiftssegmenten ist man bei
Wobbe stidndig auf der Suche nach Innova-
tionen —wie z.B. einer exklusiven Verpackung
fiir Triiffel, die die Hochwertigkeit des Pro-

dukts in den Mittelpunkt riickt. ,Wir iiberle-
gen, welchen Mehrwert wir unseren Kunden
bieten konnen, damit diese sich von Mitbe-
werbern abheben kénnen, dazu dient die ak-
tive Betreuung durch mehrere Aussendienst-
ler am POS.” Eine weitere Marketing-Mal3-
nahme, die vor allem Jugendliche ansprechen
soll, sind Sammelsticker in verschiedenen
0+G-Snackverpackungen fiir Disney-Sam-
melalben, die seit September 2010 in Koope-
ration mit Panini von der Fa. Llomabart in
Lahr angeboten und im Norden von der Hein-
rich Wobbe oHG exclusiv vertrieben, werden.
,Die Kinder finden in jeder Snack-Verpackung
Aufkleber mit ihren Zeichentrick-Helden, die
in das gerade aktuelle Sticker-Album - wie z.B.
zum Film Toy Story 3 — geklebt werden.” So
konne man von dem hohen Bekanntheitsgrad
von Disney profitieren. , Mit solchen Aktionen
kann die Leidenschatt fiir frisches Obst und
Gemiise schon bei Kindern geweckt werden”,
zeigte sich Feist iberzeugt. Auch fiir 2011 ste-
hen einige Innovative Ideen zur Verfiigung,
um auch in Zukunft die Marktprésenz auszu-
bauen. ric
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