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y

T~ o /

Volker Kliewer

D ie Hafru entwickelte sich schnell zu ei-
nem zuverldssigen Partner fiir den
GroB3- und Einzelhandel im gesamten nord-
deutschen Raum und iiber die Landes-
grenzen bis nach Skandinavien und Polen
hinaus.

Durch den Umzug im Jahre 2008 auf
eine neue Standfldche entstand die Mog-
lichkeit zur neuen Gestaltung der Lager-
flachen. Das ,,alte* Lager im AuBenbereich
West wurde aufgegeben - ein neuer Kiihl-
raum mit vier unterschiedlichen Kiihlein-
heiten und eigenem Ladetor erméglichen
nun eine ungebrochene Kiihlkette und
schnelle Lieferzeiten. ,,Ideal zur Umset-
zung unserer QualitdtsmalBstibe nach IFS*,
wie Volker Kliewer betont.

Das Programm der Firma Hafru defi-
niert sich sowohl durch internationale Mar-
ken wie ,,Dole* und ,,Del Monte* als auch
durch Eigenmarken wie ,,USIA* und ,,Fru-
it-Love* fiir Citrusfriichte oder ,.Simone,
»Puglia Seedless”, ,,Sant Ambrogio* fiir
italienische Weintrauben. ,,Langjihrige und
personliche Kontakte zu Erzeugern und
Lieferanten im In- und Ausland garantieren
ein hohes und gleich bleibendes Qualitits-
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niveau. Sortimentsvielfalt, Frische und
hochwertige Marken bieten allen Kunden-
strukturen eine grofle Auswahl an Artikeln
in verschiedenen Preissegmenten®, so Vol-
ker Kliewer.

Fruchthandel Magazin: Nun kommt lang-
sam die Citrussaison ins Rollen. Was er-
warten sie in diesem Jahr aus Spanien?
Volker Kliewer: Wir erwarten gréfere Men-
gen als im Vorjahr, rund 30% mehr Cle-
mentinen und ca. 15% mehr Orangen. Die
Qualititen sind auch deutlich besser als im
Vorjahr, vor allem auch die Haltbarkeit.
Der Grund ist, dass es mehr Regen und
folglich weniger Trockenheit als im Vorjahr
gab.

FH-Magazin: Was sind Thre Produkthigh-
lights im Citrus-Sortiment?

V. Kliewer: Die Produkthighlights sind vor-
nehmlich USIA-Produkte von der Firma
Agrufrut S.L. Die Firma Agrufrut S. L. ist

2
-

=
=

&i
‘5
26

e

e
(\

Usia-Qualitatsware aus Spanien.

einer der wenigen rein privaten Exporicu-
re (keine Kooperative) und setzt bei den
Produkten auf Qualitdt statt Menge. Sic
bedient in Deutschland ausschlieflich
Grofmarkte und keinen LEH. Produk:-
highlights im gesamten Citrus-Sortiment
sind Clemenpons ,,Usia® und Navelinas
Navels ,,Fruit-Love® - die sind im Ge-
schmack hervorragend und bieten eine
gleichbleibende Qualitét. Die Stabilitat der
Ware ist ebenfalls ausgezeichnet.
FH-Magazin: Wie lange arbeiten Sie schon
mit Thren Partnern in Spanien?

V. Kliewer: Wir arbeiten seit iiber 15 Jahren
mit Agrufrut zusammen und denken. dass
sich die Marke ,,Usia* am Hamburger
Grofimarkt seht gut etabliert hat.
FH-Magazin: Was wiinschen Sie sich zals
deutscher Importeur generell von spani-
schen Abladern?

V. Kliewer: Andere spanische Ablader soll-
ten sich dem Beispiel ,,Usia“ anpassen und
nicht nur ausschlieflich auf Menge produ-
zieren. Die meisten Produkte sind zwar
von der Optik und Haltbarkeit in Ordnung.
da sie letztlich auch so vom LEH geforder:
werden, aber Geschmack und eine hohe
Qualitdt bleiben dabei leider manchmal aut
der Strecke.

FH-Magazin: Wie kann der Handel besser
den Verbraucher erreichen?

V. Kliewer: Da schlief3t sich der Kreis ...
der Verbraucher sollte mit Geschmack und
gleich bleibender Qualitit iiberzeugt wer-
den... nicht mit Preispolitik. kr.

FRUCHTHANDEL 44/2010



