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GROSSMARKT HAMBURG

Das , Frischezentrum des Nordens*

blickt erfolgreich auf das Jahr 2009 zuriick

Fruchthandel-Magazin: Herr Berens, das
vergangene Jahr war flir den Hamburger
GroBmarkt sehr ereignisreich. Sind Sie
zufrieden mit der Entwicklung in 20097

Torsten Berens: Obwohl das Jahr 2009
wegen der schwierigen wirtschaftlichen
Rahmenbedingungen unter keinem guten
Stern stand, hat der Groimarkt Hamburg
eine Menge erreicht und ein ausgesprochen
zufriedenstellendes Ergebnis erzielen kon-
nen. Die Sanierung der GroBmarkthalle
konnte im laufenden Betrieb vorangetrie-
ben werden, die Sanierung der AuBen-
fassade konnten wir dabei in weniger als
einem Jahr abschliefen. Die Betonsanie-
rung der Hallendecke ist ebenfalls gut
angelaufen, die endgiiltige Fertigstellung
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ist fiir Mitte 2011 vorgesehen. Auch vom
Qualitits-Management her wurden deut-
liche Fortschritte erzielt. Das gemeinsam

vom Grofmarktmanagement und den an-
sdssigen Marktfirmen entwickelte Hygie-
nemanagement-System auf HACCP-Basis
wurde im vergangenen Jahr nach der DIN-
Norm EN ISO 22000 offiziell zertifiziert.
Fiir uns eine Bestétigung fiir die geleistete
Arbeit. Mit der ISO 22000-Zertifizierung
fiir die allgemeinen Flichen vorangegan-
genen Mabnahmen zur Verbesserung der
Hygienesituation (Komplettsanierung der
Toiletten etc.) wird der Hamburger Grof3-
markt nun allen Anforderungen an ein mo-
dernes Frischezentrum vollauf gerecht.
FH-Magazin: Inwiefern konnten Sie den
auf dem Grofmarkt niedergelassenen
Unternehmen in einer solch schwierigen
Zeit Hilfestellung geben?

FRUCHTHANDEL 04/2010



Verbraucher unsere ,,Welt der Frische* ak-
tiv erleben konnen. Mit 35.000 Besuchern
kamen im vergangenen Jahr noch einmal
5.000 Giste mehr als im Jahr zuvor. Rund
100 Aussteller présentierten ihre Spezia-
litéiten in der Markthalle. Unter dem Motto
..Aus der Region fiir die Region* boten sie
frisch zubereitete Speisen, erntefrisches
Obst und Gemiise, Kriuter und zahlreiche
andere Frischeprodukte an. Die guten
Besucherzahlen zeigen uns, dass sich der
Food Market” als feste Grofe in der
Hamburger Veranstaltungslandschaft eta-

Mitte mit ,,Obstgriifen” versorgt worden
waren, war diesmal Altona an der Reihe.
Und diejenigen, die wir mit unseren Ak-
tionen nicht direkt erreichen, haben die
Maglichkeit, uns auf dem Grofimarktge-
linde zu besuchen. Dariiber hinaus haben
wir auch wihrend des Hamburger Hafen-
geburtstags und auf Wochenmirkten fiir
gesunde Ermnidhrung geworben. Seit 2008
haben wir auferdem ein Zusatzstoffmu-
seumn und ein Schiilerlabor, wo ausfiihrlich
mit Obst und Gemiise experimentiert wer-
den kann. Bundeslandwirtschaftsministe-
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